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Siamo Rocket Group SRL! Il nostro nome non é frutto di una scelta casuale: nasce da una storia particolare. || Founder della societa, Andrea Stefanelli,
inviava sempre I'’emoji del razzo a Luca Piazza, Co-Founder, come simbolo di entusiasmo e ambizione. Da questa semplice abitudine € nata l'idea di usare il
razzo come icona principale della nostra societa, simbolo di crescita e dinamismo.

o o o o
Mission Vision

Progettiamo e gestiamo sistemi di comunicazione chiari e misurabili che Immaginiamo un ecosistema in cui strategia, contenuti e brand lavorano
aiutano nella definizione di un identita digitale e a passare dal “dire come un unico sistema: la strategia guida, il contenuto apre conversazioni
qualcosa” al farsi capire da chi decide. Mettiamo in fila messaggi, formati e utili, I'identita visiva assicura riconoscibilita, i dati mostrano cosa funziona e
identita visiva in un percorso done-for-you: poche scelte, ben motivate, cosa scalare. Strumenti, template e buone pratiche diventano standard
applicabili ogni settimana. condivisi, cosi le aziende riducono il rumore e investono tempo dove fa

davvero la differenza.

La nostra ambizione non é fare piu “campagne”, ma creare sistemi che
durano: chi ci affida il brand deve poter comunicare meglio oggi e crescere in
modo sostenibile domani, con una voce unica, rispettosa dell’intelligenza di
chi ascolta.
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Perché noi?

Scegliere di lavorare con Rocket Group SRL significa optare per un’esperienza unica e irripetibile nel panorama italiano. Siamo, infatti, una delle poche societa
in Italia a offrire un percorso completo e personalizzato per ogni nostro cliente. Abbiamo iniziato dal nulla e questa esperienza ci ha insegnato a prendere
ogni progetto come una sfida personale. Ci impegniamo a far crescere ogni cliente con passione e dedizione.

La personalizzazione

e al centro del nostro approccio: offriamo la possibilita di creare un percorso customizzato a 360 gradi, andando ben oltre i piani standard attraverso una
road map esclusiva disegnata per soddisfare le specifiche esigenze di ciascun cliente.

La nostra esperienza & consolidata e variegata, avendo gestito con successo oltre 100 clienti provenienti da nicchie diverse. Questa vasta gamma di
esperienze ci ha permesso di acquisire una conoscenza approfondita in diversi settori, consentendoci di offrire soluzioni mirate ed efficaci.

Vogliamo, quindi, presentarti il nostro Team:
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Psyco™

Deborah Psyco, nicchia fitness, era bloccata da ormai due anni a 21.000
follower su Instagram. | precedenti SMM utilizzavano strategie inefficaci,
basate sull’acquisto di like e visualizzazioni, che non riuscivano a generare un
vero coinvolgimento, ma soprattutto bloccavano l'algoritmo impedendo una
crescita organica.

Quando Psyco ci ha contattati, abbiamo subito individuato la necessita di un
approccio diretto e strategico.. un dato & stato per noi fondamentale: la
perdita di alcuni follower che in realta indicava che stavamo ripulendo
correttamente il suo profilo.

In 8 MESI Nicchia e TOV

E stato fondamentale trovare

di lavoro mirato, siamo riusciti a sbloccare il a nicchia di riferimento e il
profilo, che & diventato virale grazie a TOV che potesse far crescere
contenuti di qualita e a una strategia ben II'suo personal brand.
studiata. ©
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Ad oggi Deb:

+70k followers

e vende i suoi prodotti in modalita evergreen, garantendo un flusso
costante di vendite. Questo successo non solo ha incrementato il suo
fatturato, ma le ha permesso di espandersi ulteriormente, arrivando
ad aprire una societa dopo pochi mesi dalla nostra prima
collaborazione.



CloveF™

Rafforzare il posizionamento personale di Paolo Licata su Linkedin e
consolidare la connessione tra la comunicazione del CEO e quella corporate
di Clover Venture, con l'obiettivo di generare autorevolezza, awareness e un
dialogo costante con professionisti del settore innovazione e venture building.

1.Analisi e audit iniziale: valutazione dei post precedenti e benchmark del
settore.

2.Ridefinizione strategica: costruzione di una griglia editoriale basata su 4
pilastri tematici.

3.Produzione e ottimizzazione: creazione di format video e testuali, adattati
anche ai canali corporate per una coerenza cross-channel.
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Clover Venture European Innov...
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4 In Italia il futuro del tech non solo esiste, ma si sta
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Con SereFitFun abbiamo costruito una collaborazione continuativa basata su
supporto costante, editing di qualita e format strutturati per rendere i
contenuti sempre riconoscibili e performanti.

Nel tempo abbiamo affiancato Serena anche nelle fasi piu delicate: lanci
strategici, definizione dell’offerta, posizionamento del prodotto e branding,
contribuendo a creare un’identita forte, chiara e sostenibile.

Un lavoro fatto di presenza, metodo e crescita progressiva, con un approccio
sarforiale su ogni progetto.
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Korapiercéf

Il progetto ha incluso la completa ristrutturazione della visual identity del
brand, introducendo una nuova palette colori, un design grafico che
rispecchia I'essenza moderna e artistica di Korapiercer e un aggiornamento
di loghi, template per i social media e tipografie. Questi cambiamenti hanno
portato a un riconoscimento immediato del brand su tutte le piattaforme.

Parallelamente, abbiamo definito un nuovo
approccio comunicativo che mirava a creare
una connessione autentica con la target
audience, promuovendo un dialogo aperto e
coinvolgente.

sssss

Colori . . . Caroselli

Raggiungendo

1 M visualizzazioni
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Viol&™

Quando Viola ci ha contattati, aveva una missione chiara ma una
comunicazione che non la rappresentava. Il suo profilo contava appena 800
follower, contenuti poco strategici e un messaggio confuso. Abbiamo lavorato
insieme per costruire un’identita digitale autentica, capace di valorizzare la
sua empatia come punto di forza e trasformare la sua presenza online in un
riferimento stabile nel mondo della crescita personale. Oggi Viola & seguita
da una community attiva e riconosciuta, con contenuti che generano reale
connessione.

Riposizionamento Strategia Ottimizzazione + 1 8 o O %
°

Definizione chiara di valori, Creazione di una linea Riorganizzazione del profilo . . _ . .
tono di voce e messaggio editoriale coerente, . e introduzione di rubriche di crescita organica in meno di DAY AL CANEELD
centrale del brand personale alternando format educativi interattive per stimolare due anni e una community oggi -MAMMA, MI FA MALE LA PANCIA»

e storytelling esperienziale fiducia e partecipazione . . :
y J &b P & oltre i 30.000 follower reali e EumivedlblRBn i,

© © © coinvolti.
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Format & Editing
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Abbiamo realizzato di format per contenuti video e caroselli dinamici, salvabili ed interattivi che le hanno consentito un alto tasso conversione.

Rocket
Group

@ federicaconstantini &
L

& francescacaon &

F Caon | PR Sp

Giornalista

PR SPECIALIST & CEOQ @caonprmilano
EDITOR-IN-CHIEF @luxurypeoplemagazine
CONTRIBUTOR @huffpostitalia @mow_mag
IMPATTO-VISIBILITA-REPUTAZIONE(L)
Vedi traduzione
;_:/') amzn.eu/d/6dCBRTD
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What | do About me Press Book

O e i sk o
e sisgesin, Dieeorst, it

147 19,1 mila 1095
post follower seguiti

£ cronachediunabionda &

Marzia Benvenuti | Psicoterapeuta

1099 37,6 mila 1144
post follower sequiti

Psicoterapeuta

M Curo le relazioni nell'era della disconnessione.
<% Con gli strumenti adeguati

2% La tua guida per riscoprirti

“ Ricomincia ad un nuoveo ritmo

(ZJ marziapsicologa.it e altri 2

@ cronachediunabi fQ) Terapiaaport

m Messaggio E-mail

X X X X

PIGR

Aspettative Dist.Somatici Q&A LIBRO NUO...
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£ cristiana_banchetti &
Cristiana Banchetti | Benessere e
E Lifestyle ®
$ L‘. 975 40,8 mila 3641
W P

post follower seguiti

& Parlo di benessere su @radio_lattemiele nel mio
programma “Mi fai stare bene"

* Yoga and Mindfulness teacher

& Ognii tanto mi trovi in tv &3

@ cristiana_banchetti

m Messaggio E-mail +9

Yoga & Viaggi 7 Chisono da 46 Piatti
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More projecfs

Re-Branding

Abbiamo analizzato il brand partendo dallo studio dello stato dell’arte attuale, creando una nuova proposta e un piano strategico che permettesse un refresh e
una struttura piu adeguata dei contenuti.
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More projecfs

Studio di mercato

Abbiamo analizzato il brand partendo dallo studio dello

una struttura piu adeguata dei contenuti.

Rocket
Group

differenziarsi nel mercato, ma anche a fideliz-
zare i consumatori, costruendo una base soli-
da per la crescita futura dell'azienda.

Awarness di
Ghusta

percezione
& sentiment

rendare

visibilte iconico

romite

esto cansente di
Sttenere fiduciae

Aumentare

il flusso sul
sito web

La strategia di crescita di Ghusto prevede una
significativa ristrutturazione dei flussi di ven-
dita, con I'obiettivo di miglierare la scalabilita

i efficienza operatis ienda.
Un aspetto centrale di questo piano riguarda il
rapporto tra le vendite offiine e online, che at-
tualmente si attesta su un modello 80/20. La
trasformazione che si intende realizzare per-
mettera di ridurre | costi legati alla vendita
fisica, migliorare la scalabilith del business e
rafforzare il canale digitale come principale
motore di crescita.

Loblettivo di comunicazione per Ghusto 8,
quindi, quello di incrementare il traffico sul sita
attraverso nuove strategie sui social media.
Per raggiungere questo sCopo, Sard necessa-
rio ottimizzare 'use di contenuti mirati per far
crescere la community su Instagrom e Face-
book come piattaforma per il preduct place-
ment, al fine di creare un organico pil ampio @
diversificato. Sebbene Fequilibrio tra vendite
online e offline non si ribalti completamente,
poiché il passaparola e la vendita fisica conti-
nueranne a svelgere un ruolo importante, o=
biettivo & portare la proporzione delle vendite
online da un 20% attuale a circa il 50%, aumen-
tando cos | profitti derivanti dall'e-commerce.
Cid sara possibile mediante un miglioramento
delle pagine social, tramite una strategia mi-
ratg, dei conten Ppositi, una bio of
zata e fintroduzione di storie in evidenza per
permettere a Ghusto di sviluppare il proprio
personal brand.

In parallele, Ghusto prevede un potenziamen=

tramite

sociol

Un altro passo f
mizzazione  delic
con interventi sic
L'obisttivo & renc
da e intuitivo, fac
personalizzati pe

o l'esperienza
di riferimento ge
esperienza com|
mente non & otti
sto.

Questa transizio
portera un mode

di marketing di
prendenti strategle avanzate di SEO, email
marketing e social media advertising, finaliz-
zate a rafforzare la conversione online, garan-
tendo cosi un ROL

ingrc
namico alle richi
I'alta qualita dei
aun pubblico sel
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In origine conasciuta come Terreltalia, Ghusto

4 o . .
ne con altre aziende e assicurarsi un dominio
web unice, La brand identity di Ghusto si fonda
s un concetto semplice @ ben definito: rap-
presentare l'eccellenza gastronomica italiana
attraverso una selezione di prodotti artigianall,
autentici e di alta qualité.

Nenostante questa visione chiara, perd, fa-
zienda non ha sviluppato un vero e pro
manuale di brand identity. In altre parole,
magine di Ghusto non & stata formalizzata
tramite studi approfonditi o linee guida scritte.
Cio che ha fatto crescere il brand @ stata piut-
tosto la coerenza del suo approccio, che si ri-
flette in ogni attivitd e nella scelta dei prodotti,
ma soprattutto nella passione & nellimpegno
del team fondatore.

Lidentita visiva © stata progettata interna-
mente, senza un vero e proprio studio, con

lori caldi ed eleganti come il gialloe il marrone,
un logo semplice che richioma il mondo delia
ristorazione tramite I'icona stilizata di una
forchetta e un coltello.

Sebbene non esista una formalizzazione
esplicita attraverso un manuale, I'azien-
da si distingue comunque per un'identita
che rispecchia una filsofia chiara: quali-
ta, autenticitd e artigianalita, Questo ap-
proccio & evidente nelle scelte dei prodotti
& nelle esperienze proposte, ma soprattut-
to nella sua capacita di mantenere una
comunicazione visiva e concettuale coe-
rente nel tempo.

La mancanza di un manuale di brand

Stato delrarte

cialmente quando l'azienda cresce e af-
fronta nuovi canali di distribuzione o mer-
cati. La formalizzazione della brand identity
attraverse un manuale sarebbe un passo
importante per consolidare Fimmagine di
Ghuste e migliorare I'efficacia nelle sue
comunicazioni.

Rebrandin,

£ stato realizzato un rebranding per rispende=
re a una sere di criticita evidenziate diretta-
mente dalla realta stessa, che ha richiesta un
aggioramento mirato a migliorare Fidentita
visiva del brand e renderla piu adeguata ai
prodotti gourmet che rappresenta. La man-
canza di elementi scalabili, come file SVG, e di
uniidentité compatta comprometteva la coe-
renza e la qualita della comunicazione.

Inoltre, il logo fisultava troppo complesso e
P listintivo, non riuscendo a i
valori di un marchio di alto livello né a rispet-
tare le linee guida necessarie per unvidentita
premium. Anche le forme utiizzate nel desi-
gn precedente si presentavano poco precise,
penalizando ist i

di profession
cromatica non

inmodo effica-

identity, tuttavia, potrebbe

di Ghusto & diffi-

una per la futura i
del marchio e per la sua usabilitd. L'assen-
za di linee guida ufficiali rende pll] difficile
garantire coerenza visiva e comunicativa
in tutte le sue attivita di marketing, spe-

colta nel contrasto, ostacolando la leggibilita
& Faccessibilita.

Stoto deiforte

Il nuove rebranding ha affrontato e risolto
queste problematiche, costruendo unidentita
visiva modena, coesa e rappresentativa, con
un logo essenziale e distintivo, forme curate
nei dettagli e una palette cromatica rinnovata
per garantire un miglicre impatto visivo e una
comunicazione chiara.

#11008

Ghusto
Cibi e vini di qualita

E it J

Questo intervento non solo fispecchia le ri-
chieste specifiche, ma allinea perfettamente
limmagine del brand con r'eccelienza e la ri-
cercatezza dei prodotti gourmet che offre, po-
sizionando Ghusto come un marchio compe-
titivo e in grado di rispondere alle aspettative
di un mercato in continua eveluzione.
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Il profilo de Il Viaggiator Goloso si distingue per
tivanti e perfor-

& ottimizzata per
he, anche per un
Viaggiator Golo-
nell'attrarre nuo-
t@organica. Una
Idere riferimenti
8 sue peculiarites
are linterazione.

zato da imma-
fettono in risal-
S0 presentati in
gualita e rorigi-
pagnano le foto
elgere emotiva-
hdo l'attenzione
sapori autentici,

a dei contenuti,
gmigliorate. L'u-
ieace per attrar-
igitalmente atti-
llintegrazione di
fsazioni o intera-
3ggi,domande o
or Goloso utilizza
i@mici e coinvol-
pubblicato circa
a la sua linea di
liutenti a porta-
ero tavole. Que-
Jer promuovere
lividere ricette o
@eaccattivante.

janizzate in ca-
ttone agli utenti
8 brand. Queste
imenti su pro-
i; collaborazioni
uzione. Le Storie
FRs——— - -1 Y« [T =Ty
navigazione tra i contenu=-

ti, facilitando la

stato dell’arte attuale, creando una nuova proposta e un piano

Banch marking

ti e offrendo un‘esperienza pid strutturata e
completa del mondo de il Viaggiator Goloso.

In sintesi, I'account Instagram de il Viaggia-
tor Goloso & progettato per offrire agli uten-
ti unesperienza visiva e interattiva che ri-
flette la filosofia del brand: la scoperta di
sapori autentici e la condivisione della pas-
sione per la gualitd e la tradizione culinaria,

La frequenza di pubblicazione & un punto de-
bole del profilo, con una media di unc o due
contenuti a settimana. Sebbene la qualitd dei
post sia alta, la bassa frequenza riduce la visi-
bilitd complessiva e la possibilita di mantenere
il pubblico coinvolte. Una strategia editoria-
le pid strutturata, con una maggiore rego-
larita, migliorerebbe la percezione del brand
come presenza costante nel feed degli utenti.

Il mix tra post statici, Reels e Storle crea un'e-
sperienza coinvolgente per l'utente, che vie-
ne accompagnato in un viaggio alla scoper-
ta di saperi autentici. Le immagini curate &
le descrizioni evocative trasmettono un sen-
so di esclusivitd e attenzione per le mate-
rie prime, rafforzando Iidentita premium
del brand. | Reels, seppur non molto fre-
quenti, sono ben realizzati e riescono a co-
T in modo ico, specialmen-
te per lanci stagionali o prodotti di punta.

Le Storie in evidenza contribuiscono a formni-
re infermazioni utili e o rafforzare il legame
con la community, anche grazie all’ intera-
zione diretta, data do quiz, sondaggi o Q&A.
Nel complesso, lo comunicazione € efficace e
coerente con il posizionamento del brand, an-
che se potrebbe beneficiare di un uso pid fre-
quente di contenuti interattivi per aumentare
l'engagement.

Bench marking

Nome utente

Il neme utente de Il viogglator Golose su Instogrom

& @iviaggiotorgoloso.

Foto profile
Lafoto profile di instagram di il Viaggiater
Goloso rappresenta, molto semplicamente, il
Iorg loge.
wl T2 12:42 @36% .
< ilviaggiatorgoloso
il Viaggiator Goloso
849 szmwa 56
post follower seguiti
Un nuove viaggio nel gusto & appena cominciato
Parti anche tu con il Viaggiator Goloso
y IASCOpEN
E? giatorgoloso
-
T (oo )(_emn ) (2]
Post

 Viaggiator
Cirloso ne

post dl Instagram
principaimente

qualita de
prodotti del marchio 2 ol
Tramite le foto o o i austi con
dascrizioni che o
Sreompagronasicoes () Q 5
di evide Fattenzione

del brand alla qualits.

Storie in evidenza

Le storie In evidenza sono organizzat
varie categorie. Le storie b

per tematica n

at
sulfengagement con Mutiizzo d siiders, sondaggl o box
domanda.
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strategico che permettesse un refresh e

Bio

La bio del profile
Ins
coinvolgente, parla
direttomente ogli
utent| e contiene
una call to ac:
unhashtog

Link al site

Reels

Ireals consistono

in modo rapido e
accattivants
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01 Analisi di mercato e PED

Il nostro processo di analisi € il punto di partenza per costruire una strategia
vincente. Studiamo attentamente i punti di forza del cliente, individuando le
leve strategiche da valorizzare, e ci soffermiamo sulle sue aree di miglioramento,
per trasformarle in opportunita di crescita. Inoltre, individuiamo i principali
competitor, studiandone vantaggi e strategie.

Questo lavoro ci permette di capire esattamente come posizionare il nostro
cliente all’interno della sua nicchia di mercato in maniera distintiva. Ma non
e solo una questione di analisi: € strategia, visione e azione. Grazie a questi dafi,
sviluppiamo un piano strategico ad hoc, costruito per garantire al cliente non
solo un posizionamento competitivo, ma anche una presenza forte e
riconoscibile sul mercato. Ogni detftaglio &€ pensato per massimizzare il suo
potenziale e portare risultati concreti.

Rocket
Group

Social Media Management
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On boarding Struttura Bio Competitor Analisi dati
Definizione SEO Analisi TOV Studio
strategia e target del profilo
Non ci limitiamo a “fare analisi”. Creiamo valore. Traduciamo numeri e

osservazioni in azioni strategiche, capaci di rendere ogni cliente protagonista del
proprio settore, con strumenti e strategie che fanno davvero la differenza.



02 Funnel e scala del valore

Una strategia di Funnel Marketing efficace ¢ la chiave per oftimizzare ogni fase
del percorso di acquisto digitale e trasformare i visitatori in clienti fidelizzati. |l
nostro approccio parte dalla comprensione del comportamento dei
consumatori digitali, mappando ogni fase del loro viaggio, dall'interesse iniziale
alla decisione finale di acquisto. Questo ci consente di costruire un Sales Funnel
strutturato, capace di guidare gli utenti attraverso step progressivi, rendendo
ogni passaggio naturale, fluido e strategico. Ovvero un modello di vendita che
segue una logica progressiva:

1. attrarre un pubblico vasto

2. filtrare e accompagnare solo i lead piu qualificati verso la conversione.
Ogni livello del funnel & progettato per rispondere a specifiche esigenze del
cliente e proporre soluzioni personalizzate, eliminando dubbi e creando fiducia
lungo il percorso.

Metodo e strumenti

Advertising Landing page Email
marketing & automation

(4' Rocket
Group
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La Scala del Valore

Implementata per offrire ai tuoi clienti prodotti o servizi in modo
graduale. Iniziamo da proposte a basso costo o gratuite che catturano
I'interesse (“lead magnet”) e introducono il valore del tuo brand; man
mano che il cliente avanza, presentiamo offerte sempre piu complete e
premium, aumentando progressivamente il valore percepito e, di
conseguenza, la disponibilita a investire. Questo approccio fi permette
di creare un legame solido con la tua community, che sara spinta non
solo a scegliere una soluzione, ma una vera e propria relazione di lungo
periodo con il tuo brand.

\- J

Fasi di progetto

O1 Piano di Misurazione
02 Brand Positioning

03 Strategia di Advertising
04 Ottimizzazione
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02 Funnel e scala del valore

Ogni interazione digitale inizia dalla prima impressione: ecco perché i

nostri siti e landing page sono progettati per massimizzare engagement e

conversione. Integrando il tone of voice e lidentita visiva del tuo brand, U X ] U I
creiamo vetrine digitali che trasformano i visitatori in clienti leali.

Il sito viene customizzato completamente secondo le esigenze dell’'utente e
supportato da designer per l'utilizzo della UX-Ul per 'ottimizzazione del sito e la

Landing page

progettate per catturare l'attenzione e guidare | visitatori verso azioni valutazione di un percorso utente personalizzabile.
concrete, le nostre landing page oftimizzano ogni passaggio del

percorso del cliente.

Siti web
combinano estetica e funzionalita per raccontare il tuo brand e

mostrare | fuol prodotti, incentivando l'interazione e facilitando la
conversione

E-commerce

offriamo soluzioni personalizzate per la vendita online, garantendo
un'esperienza utente fluida e sicura, propedeutica alla conversione.
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03 Visual Identity

Un’identita forte inizia dalla definizione di valori, mission e tone of voice
(TOV): la base di ogni comunicazione efficace. In questa fase, collaboriamo con
te per delineare con precisione gli elementi chiave che rappresentano il cuore
del tuo brand. Ogni valore, ogni parola della mission e ogni dettaglio del TOV
vengono scelti con cura, assicurandoci che riflettano al meglio la personalita, gli
obiettivi e 'essenza unica che ti contraddistinguono.

“Ma la personalita di un brand non si
esprime solo con le parole”

Qui entra in gioco la Visual Identity. Dopo aver definito la strategia verbale,
passiamo alla costruzione dell’identita visiva, un processo che richiede
creativita, ricerca e precisione.

In questa fase, utilizziamo avanzate strategie di marketing visivo e un’analisi
approfondita del mercato di riferimento. Studiamo non solo le caratteristiche
visive del principali concorrenti, ma anche le aspettative e le preferenze del
pubblico target. Questo ci permette di creare un’identita visiva che non & solo
esteticamente accattivante, ma anche strategicamente efficace e distintiva.

(4' Rocket
Group

O1 Ricerca di mercato e analisi TOV
02 Definizione tono colore

03 Struttura della visual

04 Restituzione grafica e template

Il vero ruolo
del branding

Social Media Management
& Digital Strategy
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04 Editing & Content

Durante la fase di produzione, ogni elemento video passa attraverso un processo di editing accurato e professionale. Dalla selezione delle immagini alla post-
produzione video, ogni dettaglio viene curato per assicurare che il risultato finale sia impeccabile. Creiamo una varieta di contenuti, progettati per
massimizzare l'interesse e il coinvolgimento del pubblico. | reel, ad esempio, sono ideali per raccontare storie brevi ma impattanti.

Content zero sbatti

Grazie alla presenza di un team di video editor in diverse zone d’ltalia, abbiamo la possibilita di servirti un piano di supporto nella creazione dei contenuti, che
va dalla stesura del copy alla registrazione in loco. Avrai anche a disposizione un supporto su come porti davanti alla telecamera, cosa dire e come dirlo, in

modo da rendere i tuoi contenuti ancora piu forti.
'- ket o) , S b ol oY ad :
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O1 Alza il livello

Crea contenuti di qualita, grazie al supporto di esperti
02 Zero sbatti

Semplice, veloce e, soprattutto, senza dover
impostare tutto il setting da solo

03 Supporto esperto

Abbiamo un portfolio di

piu di 100 clienti soddisfatti grazie al nostro metodo
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05 Analisi pluripiattaform

Una volta completate le fasi iniziali, entriamo nel vivo del lavoro strategico con
un’analisi approfondita dei contenuti pubblicati. Questo passaggio € cruciale
perché:
e studiamo le performance dei post
e analizziamo [I'engagement generato e le reazioni del pubblico per
identificare i format che performano meglio
e definiamo con precisione il Tone of Voice (TOV) piu adatto

Ogni brand ha una voce unica e il TOV & lo strumento cardine per farla
emergere.

Individuiamo i format piu performanti, come caroselli informativi, video
emozionali, infografiche o post interattivi, che aiutano a veicolare il messaggio in
modo efficace. Questa combinazione tra stile comunicativo e formato ¢ il cuore
della nostra strategia per costruire una community attiva e fedele, dove Il
pubblico si sente non solo ascoltato, ma anche parte di un dialogo autentico.

Social Media Management
& Digital Strategy

00006

La comunicazione digitale non puo piu limitarsi a una sola piattaforma. Ogni social ha il suo linguaggio, il suo pubblico e le sue dinamiche, ed &€ fondamentale
sfruttarli al meglio. Dopo I'analisi, sviluppiamo un piano strategico su misura che integra la pubblicazione su piu piattaforme. Ogni contenuto viene otftimizzato
iIn base alla piattaforma di destinazione, adattando non solo il formato, ma anche lo stile e la frequenza di pubblicazione. Questo approccio permette di
massimizzare la visibilita e raggiungere diversi segmenti di pubblico, mantenendo al contempo coerenza e unicita.
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06 Motion graphic design

Attraverso un team interno di esperti di animazione e modellazione 3D, siamo lieti di fornirti anche questo servizio per rendere la tua esperienza ancora piu
personalizzata, immersiva e di alto livello. Si parte da un prodotto modellabile e si realizza un video pubblicitario o un’animazione seguendo gli standard dei

render, per poter ottenere un risultato come i seguenti:
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	Rocket Deck
	CONOSCIAMOCI

	Chi siamo
	Siamo Rocket Group SRL! Il nostro nome non è frutto di una scelta casuale: nasce da una storia particolare. Il Founder della società, Andrea Stefanelli, inviava sempre l’emoji del razzo a Luca Piazza, Co-Founder, come simbolo di entusiasmo e ambizione. Da questa semplice abitudine è nata l’idea di usare il razzo come icona principale della nostra società, simbolo di crescita e dinamismo.
	Mission
	Progettiamo e gestiamo sistemi di comunicazione chiari e misurabili che aiutano nella definizione di un identità digitale e a passare dal “dire qualcosa” al farsi capire da chi decide. Mettiamo in fila messaggi, formati e identità visiva in un percorso done-for-you: poche scelte, ben motivate, applicabili ogni settimana.

	Vision
	Immaginiamo un ecosistema in cui strategia, contenuti e brand lavorano come un unico sistema: la strategia guida, il contenuto apre conversazioni utili, l’identità visiva assicura riconoscibilità, i dati mostrano cosa funziona e cosa scalare. Strumenti, template e buone pratiche diventano standard condivisi, così le aziende riducono il rumore e investono tempo dove fa davvero la differenza. La nostra ambizione non è fare più “campagne”, ma creare sistemi che durano: chi ci affida il brand deve poter comunicare meglio oggi e crescere in modo sostenibile domani, con una voce unica, rispettosa dell’intelligenza di chi ascolta.


	Perché noi?
	Scegliere di lavorare con Rocket Group SRL significa optare per un’esperienza unica e irripetibile nel panorama italiano. Siamo, infatti, una delle poche società in Italia a offrire un percorso completo e personalizzato per ogni nostro cliente. Abbiamo iniziato dal nulla e questa esperienza ci ha insegnato a prendere ogni progetto come una sfida personale. Ci impegniamo a far crescere ogni cliente con passione e dedizione.
	La personalizzazione
	è al centro del nostro approccio: offriamo la possibilità di creare un percorso customizzato a 360 gradi, andando ben oltre i piani standard attraverso una road map esclusiva disegnata per soddisfare le specifiche esigenze di ciascun cliente.
	La nostra esperienza è consolidata e variegata, avendo gestito con successo oltre 100 clienti provenienti da nicchie diverse. Questa vasta gamma di esperienze ci ha permesso di acquisire una conoscenza approfondita in diversi settori, consentendoci di offrire soluzioni mirate ed efficaci.
	Vogliamo, quindi, presentarti il nostro Team:


	Casi studio
	PROGETTI
	PERSONAL BRAND & AZIENDE
	Social Media Management & Digital Strategy


	Psyco
	Deborah Psyco, nicchia fitness, era bloccata da ormai due anni a 21.000 follower su Instagram. I precedenti SMM utilizzavano strategie inefficaci, basate sull’acquisto di like e visualizzazioni, che non riuscivano a generare un vero coinvolgimento, ma soprattutto bloccavano l’algoritmo impedendo una crescita organica.  Quando Psyco ci ha contattati, abbiamo subito individuato la necessità di un approccio diretto e strategico.. un dato è stato per noi fondamentale: la perdita di alcuni follower che in realtà indicava che stavamo ripulendo correttamente il suo profilo.
	In 8 MESI di lavoro mirato, siamo riusciti a sbloccare il profilo, che è diventato virale grazie a contenuti di qualità e a una strategia ben studiata.
	Nicchia e TOV
	È stato fondamentale trovare la nicchia di riferimento e il TOV che potesse far crescere il suo personal brand.

	Ad oggi Deb:
	+70k followers e vende i suoi prodotti in modalità evergreen, garantendo un flusso costante di vendite. Questo successo non solo ha incrementato il suo fatturato, ma le ha permesso di espandersi ulteriormente, arrivando ad aprire una società dopo pochi mesi dalla nostra prima collaborazione.
	Social Media Management & Digital Strategy



	Clover
	Rafforzare il posizionamento personale di Paolo Licata su LinkedIn e consolidare la connessione tra la comunicazione del CEO e quella corporate di Clover Venture, con l’obiettivo di generare autorevolezza, awareness e un dialogo costante con professionisti del settore innovazione e venture building.
	Analisi e audit iniziale: valutazione dei post precedenti e benchmark del settore.
	Ridefinizione strategica: costruzione di una griglia editoriale basata su 4 pilastri tematici.
	Produzione e ottimizzazione: creazione di format video e testuali, adattati anche ai canali corporate per una coerenza cross-channel.
	Social Media Management & Digital Strategy


	SereFitFun
	Con SereFitFun abbiamo costruito una collaborazione continuativa basata su supporto costante, editing di qualità e format strutturati per rendere i contenuti sempre riconoscibili e performanti. Nel tempo abbiamo affiancato Serena anche nelle fasi più delicate: lanci strategici, definizione dell’offerta, posizionamento del prodotto e branding, contribuendo a creare un’identità forte, chiara e sostenibile. Un lavoro fatto di presenza, metodo e crescita progressiva, con un approccio sartoriale su ogni progetto.
	Social Media Management & Digital Strategy


	Korapiercer
	Il progetto ha incluso la completa ristrutturazione della visual identity del brand, introducendo una nuova palette colori, un design grafico che rispecchia l'essenza moderna e artistica di Korapiercer e un aggiornamento di loghi, template per i social media e tipografie. Questi cambiamenti hanno portato a un riconoscimento immediato del brand su tutte le piattaforme.
	Parallelamente, abbiamo definito un nuovo approccio comunicativo che mirava a creare una connessione autentica con la target audience, promuovendo un dialogo aperto e coinvolgente.
	Raggiungendo  1M
	visualizzazioni
	Social Media Management & Digital Strategy


	Viola
	Quando Viola ci ha contattati, aveva una missione chiara ma una comunicazione che non la rappresentava. Il suo profilo contava appena 800 follower, contenuti poco strategici e un messaggio confuso. Abbiamo lavorato insieme per costruire un’identità digitale autentica, capace di valorizzare la sua empatia come punto di forza e trasformare la sua presenza online in un riferimento stabile nel mondo della crescita personale. Oggi Viola è seguita da una community attiva e riconosciuta, con contenuti che generano reale connessione.
	Riposizionamento
	Definizione chiara di valori, tono di voce e messaggio centrale del brand personale

	Strategia
	Creazione di una linea editoriale coerente, alternando format educativi e storytelling esperienziale

	Ottimizzazione
	Riorganizzazione del profilo e introduzione di rubriche interattive per stimolare fiducia e partecipazione

	+1.800% di crescita organica in meno di due anni e una community oggi oltre i 30.000 follower reali e coinvolti.

	More projects
	Social Media Management & Digital Strategy
	Format & Editing
	Abbiamo realizzato di format per contenuti video e caroselli dinamici, salvabili ed interattivi che le hanno consentito un alto tasso conversione.


	More projects
	Social Media Management & Digital Strategy
	Re-Branding
	Abbiamo analizzato il brand partendo dallo studio dello stato dell’arte attuale, creando una nuova proposta e un piano strategico che permettesse un refresh e una struttura più adeguata dei contenuti.


	More projects
	Social Media Management & Digital Strategy
	Studio di mercato
	Abbiamo analizzato il brand partendo dallo studio dello stato dell’arte attuale, creando una nuova proposta e un piano strategico che permettesse un refresh e una struttura più adeguata dei contenuti.


	Roadmap
	STEPS

	Analisi di mercato e PED
	Il nostro processo di analisi è il punto di partenza per costruire una strategia vincente. Studiamo attentamente i punti di forza del cliente, individuando le leve strategiche da valorizzare, e ci soffermiamo sulle sue aree di miglioramento, per trasformarle in opportunità di crescita. Inoltre, individuiamo i principali competitor, studiandone vantaggi e strategie. Questo lavoro ci permette di capire esattamente come posizionare il nostro cliente all’interno della sua nicchia di mercato in maniera distintiva. Ma non è solo una questione di analisi: è strategia, visione e azione. Grazie a questi dati, sviluppiamo un piano strategico ad hoc, costruito per garantire al cliente non solo un posizionamento competitivo, ma anche una presenza forte e riconoscibile sul mercato. Ogni dettaglio è pensato per massimizzare il suo potenziale e portare risultati concreti.
	On boarding
	Definizione strategia

	Struttura Bio
	SEO
	Competitor
	Analisi TOV e target

	Analisi dati
	Studio  del profilo



	Non ci limitiamo a “fare analisi”. Creiamo valore. Traduciamo numeri e osservazioni in azioni strategiche, capaci di rendere ogni cliente protagonista del proprio settore, con strumenti e strategie che fanno davvero la differenza.

	Funnel e scala del valore
	Una strategia di Funnel Marketing efficace è la chiave per ottimizzare ogni fase del percorso di acquisto digitale e trasformare i visitatori in clienti fidelizzati. Il nostro approccio parte dalla comprensione del comportamento dei consumatori digitali, mappando ogni fase del loro viaggio, dall’interesse iniziale alla decisione finale di acquisto. Questo ci consente di costruire un Sales Funnel strutturato, capace di guidare gli utenti attraverso step progressivi, rendendo ogni passaggio naturale, fluido e strategico. Ovvero un modello di vendita che segue una logica progressiva: 1. attrarre un pubblico vasto 2. filtrare e accompagnare solo i lead più qualificati verso la conversione.  Ogni livello del funnel è progettato per rispondere a specifiche esigenze del cliente e proporre soluzioni personalizzate, eliminando dubbi e creando fiducia lungo il percorso.
	La Scala del Valore Implementata per offrire ai tuoi clienti prodotti o servizi in modo graduale. Iniziamo da proposte a basso costo o gratuite che catturano l’interesse (“lead magnet”) e introducono il valore del tuo brand; man mano che il cliente avanza, presentiamo offerte sempre più complete e premium, aumentando progressivamente il valore percepito e, di conseguenza, la disponibilità a investire. Questo approccio ti permette di creare un legame solido con la tua community, che sarà spinta non solo a scegliere una soluzione, ma una vera e propria relazione di lungo periodo con il tuo brand.
	Metodo e strumenti
	Fasi di progetto
	Advertising
	Landing page marketing
	Email  & automation
	01 Piano di Misurazione 02 Brand Positioning  03 Strategia di Advertising  04 Ottimizzazione

	Funnel e scala del valore
	Ogni interazione digitale inizia dalla prima impressione: ecco perché i nostri siti e landing page sono progettati per massimizzare engagement e conversione. Integrando il tone of voice e l'identità visiva del tuo brand, creiamo vetrine digitali che trasformano i visitatori in clienti leali.
	Landing page
	progettate per catturare l'attenzione e guidare i visitatori verso azioni concrete, le nostre landing page ottimizzano ogni passaggio del percorso del cliente.

	Siti web
	combinano estetica e funzionalità per raccontare il tuo brand e mostrare i tuoi prodotti, incentivando l'interazione e facilitando la conversione

	E-commerce
	offriamo soluzioni personalizzate per la vendita online, garantendo un'esperienza utente fluida e sicura, propedeutica alla conversione.



	UX-UI
	Il sito viene customizzato completamente secondo le esigenze dell’utente e supportato da designer per l’utilizzo della UX-UI per l’ottimizzazione del sito e la valutazione di un percorso utente personalizzabile.

	Visual Identity
	Un’identità forte inizia dalla definizione di valori, mission e tone of voice (TOV): la base di ogni comunicazione efficace. In questa fase, collaboriamo con te per delineare con precisione gli elementi chiave che rappresentano il cuore del tuo brand. Ogni valore, ogni parola della mission e ogni dettaglio del TOV vengono scelti con cura, assicurandoci che riflettano al meglio la personalità, gli obiettivi e l’essenza unica che ti contraddistinguono.
	“Ma la personalità di un brand non si esprime solo con le parole”
	Qui entra in gioco la Visual Identity. Dopo aver definito la strategia verbale, passiamo alla costruzione dell’identità visiva, un processo che richiede creatività, ricerca e precisione. In questa fase, utilizziamo avanzate strategie di marketing visivo e un’analisi approfondita del mercato di riferimento. Studiamo non solo le caratteristiche visive dei principali concorrenti, ma anche le aspettative e le preferenze del pubblico target. Questo ci permette di creare un’identità visiva che non è solo esteticamente accattivante, ma anche strategicamente efficace e distintiva.
	01 Ricerca di mercato e analisi TOV 02 Definizione tono colore  03 Struttura della visual  04 Restituzione grafica e template

	Il vero ruolo del branding
	Brand Balance sheet
	Sales Cashflow
	Marketing Profit + Loss


	Editing & Content
	Durante la fase di produzione, ogni elemento video passa attraverso un processo di editing accurato e professionale. Dalla selezione delle immagini alla post-produzione video, ogni dettaglio viene curato per assicurare che il risultato finale sia impeccabile. Creiamo una varietà di contenuti, progettati per massimizzare l’interesse e il coinvolgimento del pubblico. I reel, ad esempio, sono ideali per raccontare storie brevi ma impattanti.
	Content zero sbatti
	Grazie alla presenza di un team di video editor in diverse zone d’Italia, abbiamo la possibilità di servirti un piano di supporto nella creazione dei contenuti, che va dalla stesura del copy alla registrazione in loco. Avrai anche a disposizione un supporto su come porti davanti alla telecamera, cosa dire e come dirlo, in modo da rendere i tuoi contenuti ancora più forti.
	01 Alza il livello  Crea contenuti di qualità, grazie al supporto di esperti 02 Zero sbatti Semplice, veloce e, soprattutto, senza dover impostare tutto il setting da solo 03 Supporto esperto Abbiamo un portfolio di  più di 100 clienti soddisfatti grazie al nostro metodo


	Analisi pluripiattaform
	Una volta completate le fasi iniziali, entriamo nel vivo del lavoro strategico con un’analisi approfondita dei contenuti pubblicati. Questo passaggio è cruciale perché:
	studiamo le performance dei post
	analizziamo l’engagement generato e le reazioni del pubblico per identificare i format che performano meglio
	definiamo con precisione il Tone of Voice (TOV) più adatto
	Ogni brand ha una voce unica e il TOV è lo strumento cardine per farla emergere. Individuiamo i format più performanti, come caroselli informativi, video emozionali, infografiche o post interattivi, che aiutano a veicolare il messaggio in modo efficace. Questa combinazione tra stile comunicativo e formato è il cuore della nostra strategia per costruire una community attiva e fedele, dove il pubblico si sente non solo ascoltato, ma anche parte di un dialogo autentico.
	La comunicazione digitale non può più limitarsi a una sola piattaforma. Ogni social ha il suo linguaggio, il suo pubblico e le sue dinamiche, ed è fondamentale sfruttarli al meglio. Dopo l’analisi, sviluppiamo un piano strategico su misura che integra la pubblicazione su più piattaforme. Ogni contenuto viene ottimizzato in base alla piattaforma di destinazione, adattando non solo il formato, ma anche lo stile e la frequenza di pubblicazione. Questo approccio permette di massimizzare la visibilità e raggiungere diversi segmenti di pubblico, mantenendo al contempo coerenza e unicità.

	Motion graphic design
	Attraverso un team interno di esperti di animazione e modellazione 3D, siamo lieti di fornirti anche questo servizio per rendere la tua esperienza ancora più personalizzata, immersiva e di alto livello. Si parte da un prodotto modellabile e si realizza un video pubblicitario o un’animazione seguendo gli standard dei render, per poter ottenere un risultato come i seguenti:


